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活用例① 生産者の想いを伝える

https://www.instagram.com/t.ikawa.2525/?hl=ja

生産者のブランド品に対する想い
ブランド認定までの苦労
生産過程のこだわり

ファンの増加

ブランドへの感情移入を促すことができる
生産者への共感からブランド認知が深まる

投稿内容
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活用例② ライブコマースで「コト」売り

生産者と消費者の双方向的なコミュニケーションが可能

ブランドを一番理解している生産者の生の声がきける

生産者を交えてのブランド品紹介
シェフを招いての料理動画

松山にゆかりのあるインフルエンサーを招待

投稿内容

体験を通した「コト」売りで
さらなる認知向上
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活用例③ トレーサビリティで安心感を

ブランド品が出荷されるまでの過程
流通の中でのこだわり
仕入れ先の店舗の紹介

ブランド品がどのように食卓に届いているかわかる
食材を安心して食べることが出来る

ブランドへの安心感
認知後の購買につながる

投稿内容
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SNS活用方法のまとめ

マツヤマルシェのＳＮＳが届けること

生産者の
想い

ライブ

コマース

トレーサ
ビリティ

ストーリーを知りブランドに親しみを感じてもらう
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さらなる認知向上を目指して
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松山の島々の魅力やイベントを紹介する情報サイト『里島めぐり』で農業体験

収穫の喜び、食べ物の大切さを感じてもらう
ブランド品を直接手に取ってもらう
体験からブランドに関心を持ってもらう

消費者目線でのブランド紹介
農業体験を SNS で発信

『里島めぐり』で農泊・農業体験
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提案内容のまとめ

①ブランドのストーリーをSNSで発信し、
ブランド認知を高める

②消費者側のSNSユーザーにも農業体験を通して、
ブランドの認知向上に参画してもらう
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ご清聴ありがとうございました
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