
市の花「椿」をイメージした赤い輝きは、一人ひとりの
幸せを表現。それがやがて大きな花束になるように、
個の幸せが集まり、松山全体に広がる未来を描いて
います。

ブランドロゴ

第2期
松山市都市ブランド戦略

　第２期 松山市都市ブランド戦略では、市の内外から選ばれるまちの実現に向けて、
松山市が目指すべき未来の姿を表現したブランドスローガン「幸せになろう。」のもと、
一人でも多くの市民の皆さんが松山に愛着や誇りを育み、市外から関心や憧れを
より一層高めるように取り組み、「幸せといえば松山」と誇れるまちを目指します。

「コンパクトシティ」「つながり·子育て」など、このまちで感じる
幸せや利便性を、さらにみがいていく。

「自然·環境」「歴史·文化」など、このまちが先人から受け継いで
きた幸せを、しっかりと次の世代につなげていく。

このまちの持続的な発展に向けた「産業創出」や　　　　　
　　　　　の新たな取組を通じて、働きやすさや豊かな生活
が送れる環境などをつくっていく。

「誇りを持てるまち」「住み続けたいまち」を目指し、
このまちで暮らすことを幸せだと実感できる人を
増やしていく。

選ばれるまちの実現に向けて、このまちの魅力
をしっかりと市の内外へ情報発信していく。発信する❺

実感する❹

つ く る❸

つ な ぐ❷

み が く❶

❶みがく
❷ つなぐ

松 山 ブ ランド の 確 立

選 ば れ るまち の 実 現

❺幸せを発信する

ブランドコンセプト

産業創出

❸幸せをつくる

❹幸せを実感する
誇りを持てるまち 住み続けたいまち

つながり・子育てコンパクトシティ

❶幸せをみがく
歴史・文化自然・環境

❷幸せをつなぐ

社会基盤 健康・医療安全・安心

基　礎

計画期間 令和７（2025）年度～令和11（2029）年度：５年間
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