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ウェブサイトやイベント、投票ボードによって投票を募り、
総投票数２万７，８４７票のうち、１万１６６票を獲得したロゴ案を採用しました。

A案

ウェブサイト

投票ボード

合計

5,949

4,217

10,166

5,488

3,462

8,950

5,317

3,414

8,731

16,754

11,093

27,847

B案 C案 合計

A案 B案 C案

市の花「椿」をイメージした赤い輝きは、
一人ひとりの幸せを表現。

それがやがて大きな花束になるように、
個の幸せが集まり、松山全体に広がる未来を描いています。


